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En todas las decisiones se ha producido con sobretiempo, debido a que la capacidad
de planta ha sido de 14400 y la demanda fue superior a nuestra capacidad de
producción.
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El material requerido fue de acuerdo a las unidades producidas en el trimestre siguiente,
con la finalidad de reducir los costos de mantener inventario.
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N° DE CUADRILLAS UTILIZADAS 
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En cada decisión se utilizó las cuadrillas necesarias para la producción, tomando en
cuenta la capacidad de la planta, adicionalmente hubo suspensión de obreros.
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COSTO DE PRODUCCIÓN UNITARIO
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El costo de producción se mantuvo a un nivel bajo, ya que fue una política de la
empresa el mantener costos bajos, esto se logró debido a diversas tácticas utilizadas.
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UNIDADES VENDIDAS
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VENDEDORES EN OPERACIÓN
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Los vendedores siempre han sido efectivos, por lo que se decidió mantener una
cantidad mínima de vendedores.
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PUBLICIDAD LOCAL

Área 1 Área 2 Área 3

R
E
T
O

 I
N

T
E
R

N
A
C
IO

N
A
L
 L

A
B

S
A
G

 M
A
Y
O

 2
0
1
7
 

El efecto de la publicidad local ha sido positiva, porque logramos vender todos los
productos.
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FLUJOS DE EFECTIVO SALDO FINAL
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El saldo final de efectivo en cada trimestre han sido positivos por lo cual no se adquirió
deuda.
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Los resultados obtenidos en cada decisión han sido favorables
gracias a las diversas estrategias utilizadas, obteniendo al final del
Trimestre 16 un precio de acción de $ 23.56


