


Markestrated es un simulador de

negocios que permite a estudiantes ::

universitarios poder obtener |la

habilidad, para la correcta toma de

decisiones de una empresa que le
servira en su futuro profesional
evaluando asi varias alternativas de

decision con respecto a lo que el
mercado desea.




El mundo Markestrated comprende de 5
empresas competitivas, las cuales cada una
de ellas comercializan al principio de
simulaciéon con dos marcas de productos.

Como objetivo de este simulador es lograr
conseqguir que nuestros INgresos,
contribucién bruta y neta de marketing

Incrementen con respecto a los periodos
anteriores.




MARCAS
Produccién (Unidades)
Unid. Vends.(Unidades)

Inventario (Unidades)
Precio Final ($)

Precio Promocion ($)
Costo Trans.(3)
Ingresos
Costo Prods. Vendidos
Costo Inventarios
Publicidad
Contri. Bruta Marketing




o ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

i1 e Teniendo en cuenta que ambas marcas presentan alta demanda por ::
~ parte de los consumidores, se procedié a definir los niveles de
produccion en el cual se realizd un aumento con el propdsito de ::
identificar la cantidad exacta de demanda que tienen por parte de los
consumidores. -
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MARCAS
Produccién (Unidades)
Unid. Vends.(Unidades)

Inventario (Unidades)
Precio Final ($)

Precio Promocion ($)
Costo Trans.(3)
Ingresos
Costo Prods. Vendidos
Costo Inventarios
Publicidad
Contri. Bruta Marketing

SIMO
121600.
88683.
32917.
218.
134.
50.
11921.

SICA
204000.
204000.

0.
300.




= ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Teniendo en cuenta la demanda exacta por parte de los ::
consumidores, se procedid a definir los segmentos de mercado '
para cada marca; es por ello que a nuestras marcas SIMO y
SICA se las establece en el segmento 5. :
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MARCAS
Produccién (Unidades)
Unid. Vends.(Unidades)

Inventario (Unidades)
Precio Final ($)

Precio Promocion ($)
Costo Trans.(3)
Ingresos
Costo Prods. Vendidos
Costo Inventarios
Publicidad
Contri. Bruta Marketing

SIMO
88000.
100317.
20600.
230.

SICA
398400.
398400.

0.
295.




PR RRRRS Al tener en cuenta que nuestras marcas tienen un alto i

posicionamiento en el mercado en el segmento establecido, se

procedio a ingresar una nueva marca Sonite de nombre SIKA ::::
para asi poder alcanzar el Segmento 4.
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MARCAS
Produccidn (Unidades)

Unid. Vends.(Unidades)

Inventario (Unidades)
Precio Final ($)
Precio Promocion ($)

Costo Trans.($)
Ingresos

Costo Prods. Vendidos

Costo Inventarios
Publicidad

:355555 Contri. Bruta Marketing

120000.
100796.

39804.
250.

777600.
777600.

0.
290.
178.

75.
138729.

58465.

360000.
360000.

0.
520.
325.

166.
116963.

59608.




= ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Teniendo en consideracion de demanda por los diferentes

segmentos de mercado, se procedio a aumentar los niveles ::
de produccién de acuerdo a los niveles de demanda para
cada segmento a los cuales estan dirigidos los Sonites.
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MARCAS

Produccién (Unidades)

Unid. Vends.(Unidades)

Inventario (Unidades)
Precio Final ($)
Precio Promocién ($)

Costo Trans.($)
Ingresos

Costo Prods. Vendidos

Costo Inventarios
Publicidad

Contri. Bruta Marketing

114794.

154598.
0.

1094606.

1094606.
0.
300.

185.

72.
201998.

78785.

0.
6000.

117213.

706800.

706800.
0.
540.

337.

140.
238461.

98931.

0.
4500.

135030.




Teniendo en cuenta que nuestras marcas siguen posicionadas, se
procedio a ingresar nuevas marcas Vodites, ambas con el mismo
costo y adicionalmente se procedio a definir los segmentos para cada
una de estds marcas: VIVI para el segmento 5y VITO para el
segmento 4.
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DR S - w UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

RIRRRI MARCAS

Produccion 288000. 1350801. 888000. 80000. 80000.
(Unidades)
S Unid. 288000 1350801 825653 61238 55494
ik Vends.(Unidades) ' ' ' ' '
22| Inventario (Unidades) 0. 0. 62347. 18762. 24506.
____________ Precio Final ($) 338. 330. 525, 600. 600.
"] Precio Promocion ($) 207. 203. 328. 360. 360.
Costo Trans.($) 225. 72. 135. 304. 3217.
Ingresos 59670. 274276. 270760. 22046. 19978.
Costo Prods. 64892. 97765, 111329, 18621. 18172.
Vendidos
Costo Inventarios 0. 0. 1051. 713. 1003.
R Publicidad 4536. 9000. 6750. 2000. 2000.
Contri. Bruta -9758. 167511, 151630. 712. 1197,
Marketing




Teniendo en cuenta la demanda de los consumidores se procedio :::
a incrementar un poco el nivel de produccién de acuerdo a los :::
niveles de demanda por cada segmento de cada uno de nuestros :::
Sonites y Vodites. 58
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DR S - w UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

i MARCAS

VITO

Produccion 496800. 1554400. 942937. 101659. 82740.
(Unidades)
s Unid. 496800 1444101 1005284 120421 107246, |-inininiin
ooinb o Vends.(Unidades) ' ' ' ' Do mmnnnnnnnn
Inventario (Unidades) 0. 110299. 0. 0. 0.
= Precio Final (9) 3565. 325 540, 590, 590,
227 Precio Promocion ($) 218. 200. 337. 354, 354,
2 Costo Trans.($) 201. 76. 139. 284, 313,
Ingresos 108228. 288906. 339194, 42629. 37965.
Costo Prods. 100042. 109228. 139693. 34152. 33609.
Vendidos
221 Costo Inventarios 0. 1126. 0. 0. 0.
LR Publicidad 5444, 14400. 10800. 2400. 2400.
""" Contri. Bruta 2742. 164152, 188700. 6077. 1056,
Marketing




st e Teniendo en cuenta el posicionamiento de los consumidores, se o

procedid a ingresar un nuevo Sonite de marca SITA asignada
s para el segmento 2. o
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DR S - w UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

BER®  MARCAS

Produccion 820800. 1600000. 1373166. 214848, 196882.
(Unidades)
AR Unid.
2 \ends.(Unidades) 820800. 1416174, 1373166. 214848, 196882.
"/ Inventario (Unidades) 0. 294125, 0. 0. 0.
........... Precio Final ($) 373. 315. 530. 580. 580.
-2 Precio Promocién ($) 229. 194, 331. 348. 348.
Costo Trans.($) 196. 82. 146. 272. 299.
Ingresos 187650. 274506. 454199. 74767. 68515.
Costo Prods. 160765. 116011. 200395. 58373. 58938,
Vendidos
Costo Inventarios 0. 3494. 0. 0. 0.
i Publicidad 7077. 21600. 17280. 3360. 2880.
Contri. Bruta 19809. 133401. 236524, 13034. 6697.
Marketing




= ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

cual permitio alcanzar los resultados desecados y cumplir los
requerimientos de las bases.
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- ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

B8 VIARCAS

z:z2]Produccion (Unidades)

R Unid.
-1 Vends.(Unidades)

;;;;;f; Inventario (Unidades)

Precio Final (3)

“nn Precio Promocion ($)

sznin] Costo Trans.($)

Ingresos

-1 Costo Prods. Vendidos
g Costo Inventarios

Publicidad
RO Contri. Bruta

RRBS Marketing

SIMO
1205040.

1205040.

0.
375.
230.
194.

277092.

233955.

1560000.

1349366.

504759.
305.
188.

88.

2532809.

119219.

6021.
21600.

106450.

1520000.

1413951.

106049.
550.
343.
154.

485212,

217138.

2190.
17280.

248595.

330205.

330205.

0.
560.
336.
266.

110949.

87978.

302687.

302687.

0.
560.
336.
293.

1017083.
88757.
0.
2880.

10066.




-+ Nuestra firma defini6 su estrategia en

- 3 productos Sonites para los:

. segmentos 1, 4 y 5. Ademas se

- desarrollaron 2 productos Vodites,

= ambos al mismo costo teniendo en i

~ cuenta las condiciones del mercado,




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
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